
 B R A N D I N G  B O O K

N I C O L A S  L E G E A I S



K U A N T O M

M I S S I O N

Strart-up spécial isée dans la 
conception d’objet connecté dans 
le secteur de l ’ insdutrie de la 
boisson.

Création et dévelopement de 
l ’ensemble du branding de la 
marque et des différents outi ls  de 
communciat ion.

R O L E

Co-fondateur de la start-up 
depuis 2016 à 2019.  Associé à ce 
jour.

2016 à 2019



L O G O S  M A R Q U E  &  P R O D U I T

T H E  C O M B I N I N G  L E G A C Y

T H E  C O M B I N I N G  L E G A C Y T H E  C O M B I N I N G  L E G A C Y T H E  C O M B I N I N G  L E G A C Y



M A R Q U E  C O U L E U R S  &  F O N T S
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B L AC K ’ M A B
P R I M A I R E

CU I V ’ I UM
P R I M A I R E

S L AT E ’ P U R E
S E C O N DA I R E

GR E Y ’ P U R E
S E C O N DA I R E

 
 



M A R Q U E  B O O K  E X T R A I T



M A R Q U E  M O O D D E S I G N



M A R Q U E  D I G I T A L  A P P , W E B  &  S A A S  M O O D D E S I G N



M A R Q U E  V I D E O  &  P R O D U I T  M O O D D E S I G N

L I R E  L A  V I D E O



G O L D E N K E Y Z

M I S S I O N

Strart-up spécial isée dans la la 
conciergerie & le transport de 
luxe.

Création et dévelopement de 
l ’ensemble du branding de la 
marque et des différents outi ls  de 
communication.

R O L E

Freelance puis Co-fondateur de la 
start-up depuis 2018

2017 à 2020



L O G O S  M A R Q U E

H I G H - E N D  T R A N S P O R T  &  C O N C I E R G E  S O L U T I O N S



!  M A R Q U E  C O U L E U S R  &  F O N T S

Aa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
Font :dinpro

Aa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
Font : Quicksand

Aa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

K E Y Z D I G I

PRIMAIRE

K E Y Z O R I O N

PRIMAIRE

K E Y Z G R E Y

SECONDAIRE

K E Y Z W H I T E

SECONDAIRE

 
 



M A R Q U E  M O O D D E S I G N



M A R Q U E  D I G I T A L  M O O D D E S I G N

T H E  T A I L O R E D  D I G I T A L  S O L U T I O N



M A R Q U E  M O O D D E S I G N



P S G L O B A L

M I S S I O N

Socièté de consult ing spécial isée 
dans la mise en place d’opérations 
de partenariat  de «marques» 
al lant de la conception,  jusqu’à la 
comercial isat ion

Création et dévelopement de 
l ’ensemble du branding de la 
marque et des différents outi ls  de 
communciat ion.

R O L E

Freelance

PSGLOBAL

2018



L O G O S  M A R Q U E

PSGLOBAL
C O N S U L T I N G
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P S B L A C K
PRIMAIRE

P S B E I G E
PRIMAIRE

P S G L E Y
SECONDAIRE

P S W H I T E
SECONDAIRE

 
 



M A R Q U E  M O O D D E S I G N

PSGLOBAL
C O N S U L T I N G



A U  P È R E - L O U I S

M I S S I O N

Restaurant & Bar spécial isé dans 
la food tradit ionnel et  
authantique du sud ouest .

Refonte et dévelopement de 
l ’ensemble du branding de la 
marque et des différents outi ls  de 
communciat ion.

R O L E

Freelance

2018



L O G O  M A R Q U E



!  M A R Q U E  C O U L E U R S  &  F O N T S

Aa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Aa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

P L R E D
primaire

P L D O I S E
primaire

P L O R
primaire

P L W H I T E
secondaire

 
 



M A R Q U E  M O O D D E S I G N



ASSIETTES

BOUTEILLES DE TABLE

mise en place d’assiettes chauffantes :-)

M A R Q U E  M O O D D E S I G N



SOUS BOCKS

TABLIER STAFF

SACS CADEAUX
proposer des spéciales « sélections »  de vin 

« by Père louis » à offfrir à des clients. Pourquoi ne pas 
proposer une cuvé le PL et/ou la bière.

M A R Q U E  M O O D D E S I G N



B L U E V E N T

M I S S I O N

Socièté de consult ing spécial isée 
dans la comunication et relat ion 
publ ique et évènementiel  dans le 
secteur fintech et digital .

Création et dévelopement de 
l ’ensemble du branding de la 
marque et des différents outi ls  de 
communciat ion.

R O L E

Freelance

e v e n t s  &  c o n s u l t i n g

2018 - 2019



L O G O S  M A R Q U E

e v e n t s  &  c o n s u l t i n ge v e n t s  &  c o n s u l t i n g e v e n t s  &  c o n s u l t i n g

e v e n t s  &  c o n s u l t i n g



!  M A R Q U E  C O U L E U R S  &  F O N T S

B L U
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B L E I G
PRIMAIRE
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B L H I T E
SECONDAIRE

P S W H I T E
SECONDAIRE

 
 



M A R Q U E  M O O D D E S I G N

e v e n t s  &  c o n s u l t i n g

e v e n t s  &  c o n s u l t i n g



M A R Q U E  D I G I T A L  M O O D D E S I G N



Pma Days 2020

U N I - M E D I A S  &  C R É D I T  A G R I C O L E

M I S S I O N

Fil iale du Crédit  agricole 
spécial isé dans l ’édit ion presse 
print et  numérique dans le 
secteur «des moments clés de 
vie» (santé,  banque. . . )

Création et dévelopement du 
branding UNI-MEDIAS sur un 
temps fort  du groupe Crédit  
Agicole les «PMA days».

R O L E

Freelance

2019



L O G O S  M A R Q U E

2020

2020

2020 2020

2020 2020

20202020



!  M A R Q U E  C O U L E U R S  &  F O N T S

Pma
PRIMAIRE

Pma
PRIMAIRE
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Pmbla c k
SECONDAIRE
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M A R Q U E  K I T  D I G I T A L

le 17 septembre 2019

Pma Days 2020

le 17 septembre 2019

Retrouvez-nous sur le stand 
d’Uni-médias pour découvrir 

toutes nos nouveautésPma Days 2020

icons,  maps intéractives,  stand,  
s ignature mail ,  newsletter. . .

2020

LE GROUPE MÉDIA SOCIAL
DES MOMENTS CLÉS DE LA VIE

NOS EXPERTISES



S’INFORMER 
AVEC

ÊTRE EN BONNE

PRÉPARER UN

AVOIR DU

FAIRE UN

DÉVOILER SES

DÉCORER SA

DEVENIR

SE
REPOSER 

AU

M A R Q U E  K I T  S T A N D

design stand durant le salon,  
goodies (st ickers,  sac,  gourdes. . . )

02 

OFFRES D’ABONNEMENTS
MARKETING RELATIONNEL

04

TOURISME

05 

MOMENTS 
QUI COMPTENT

06 

MUTUALISME

7 

BRAND CONTENT
PRINT, DIGITAL ,RÉSEAUX SOCIAUX

8

PRODUCTION
AUDIOVISUELLE

9

OPÉRATIONS 
ÉVÉNEMENTIELLES

10

NOTRE DATA AU 
SERVICE DU GROUPE

01 

NOUVELLE BANQUE
DU QUOTIDIEN

03 

MARQUES 
MÉDIAS

LE GROUPE MÉDIAS LEADER
DES MOMENTS CLÉS DE LA VIE

NOS EXPERTISES



M A R Q U E  S T A N D

2020



A R T I R I S

M I S S I O N

Sociètés expert dans le 
developpement  de parfums 
sur-mesure qui  a créé «Compoz» 
un objet connecté diffuseur de 
parfums d’mabiance.

Création et dévelopement du 
design uniquement digital  pour les 
IHM, et  App (mobile & tablette) .
Produit  recompencé au CES 2019.

R O L E

Freelance

2018-2019



INFINI
l igne sans limite

LUXE
 �nesse de di�usion

ORGANIQUE
forme arrondie 

et souple

POÉTIQUE
symétrie décousue

U N V E R S  M A R Q U E

INFINI
l igne sans limite

LUXE
 �nesse de di�usion

ORGANIQUE
forme arrondie 

et souple

POÉTIQUE
symétrie décousue

génèse du design,  univers digital  
de la marque



!  M A R Q U E  C O U L E U R S  &  F O N T S

COMPOBLACK
PRIMAIRE

COMPOWHITE
PRIMAIRE
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COMPOCOPPER
SECONDAIRE

COMPONIGHTBLEU
SECONDAIRE

 
 

COMPORAINBOW
TERCIAIRE



U N V E R S  M A R Q U E

P O É T I Q U E

s y m é t r i e  d é c o u s u e

I N F I N I

l i g n e  s a n s  l i m i t e

L U X E

� n e s s e  d e  d i 
 u s i o n

O R G A N I Q U E

f o r m e  a r r o n d i e  e t  s o u p l e

le  diffuseur de parfum créé par un designer produit .



S P E C T R E    L F A C T I F  U N I Q U E  
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O R I G I N  |  egypt

Originally native to Persia and Kashmir, and brought to Europe 
in quantities via spain in the 17th century, Jasmine has a long 
and rich history in several cultures. In India it symbolises divine 
hope; in China, the sweetness of women. The Indian Love God 
(Karma) tips his arrows with jasmine blossoms, to pierce the 
heart through the senses. In Hindu and Moslen traditions, 
jasmine is revered as «the perfume of love».

D E S C R I P T I O N

Sweet narcotic scent that is �oral but with an animalic 
background like living �esh, can be piercingly sweet and carry 
scent a mile o�; can present «indolic» facets or be 
greener/airier.

To be associated with

Lavender

JA S M I N  A B S O LU  
N AT U R A L E SS E N T I A L O I L

F LO R A L

CO M SU M P T I O N

Duration estimate :

 24hrs | @intensity Level 3

6 5  %

BU Y

Rose



M A R Q U E  K I T  D I G I T A L

a c t i f  e t  u t i l i s a t i o n  =  c o l o r  W H I T E

U X / U I  U S A G E  G L O B A L E

e r r e u r  =  c o l o r  C O P P E R

STOP

n o n  a c t i f  =  c o l o r  B L E U  N O I R
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C A S T  M Y  C U S T O M E R

M I S S I O N

Marque Cast My Customer est le 
podcast dédié aux coul isses de 
l ’Expérience Cl ient .

Création et dévelopement de 
l ’ensemble du branding de la 
marque.

R O L E

Freelance

2019-2020

C AST MY CUSTOMER



L O G O S  M A R Q U E



M A R Q U E  C O U L E U R S  &  F O N T S

CMCRED
PRIMAIRE

CMCYEL
PRIMAIRE
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CMCWHITE
SECONDAIRE

CMCDARKPURPLE
SECONDAIRE

 
 

COMPORAINBOW
TERCIAIRE



M A R Q U E  M O O D D E S I G N

C’est au travers du format 

podcast que «Cast My 

Customer» a trouvé sa voix.

La raison d’être de 

«Cast My Customer» est avant 

tout de diffuser la parole, la 

faire entendre sur le  thème de 

l’experience client. Sans 

prétention de donneur de 

leçon, mais avant tout diffuseur de 

partage de réalité 

quotidienne. C’est donc mettre 

en lumière, ou plus 

exactement en son, les 

coulisses des thématiques 

autour du  marketing, des 

ventes et du service au client, 

au travers de témoignages 

d’experts dans le domaine. 

Partant de cela, la génèse de 

CMC a donc trouvé son écho...  

Spotify DeezerGoogle podcastApple podcast

 
Lepodcast sur les plateformes



M A R Q U E  M O O D D E S I G N

Le podcast  de 

l ’Expérience 

Cl ient



M A R Q U E  M O O D D E S I G N

l’Expérience Client est partout, 
même dans un 

Le podcast  de l ’Expérience Cl ient

 Les Experts du 

podcast , 

dans ces moments particuliers...

Spotify DeezerGoogle podcastApple podcast



U N I - M E D I A S  &  PA R E N T S ,  S A N T É  M A G  E T  D O S S I E R  FA M I L I A L E  

M I S S I O N

Fil iale du Crédit  agricole 
spécial isée dans l ’édit ion presse 
print et  numérique dans le 
secteur «des moments clés de 
vie» (santé,  banque. . . )

Création et dévelopement d’un 
design pour un podscast «expert» 
decl inable sur 3 marques 
«parents»,  «santémagazine» & 
«dossier famil l iales».

R O L E

Freelance

2020

d’experts
RÉPONSES



L O G O S  M A R Q U E

d’experts
RÉPONSES

d’experts
RÉPONSES

d’experts
RÉPONSES

d’experts
RÉPONSES

d’experts
RÉPONSES

SpotifyGoogle podcastApple podcast

Découvrez le podcast 
de nos                 UNI-MEDIASexperts 

podscast spéciale magazines

d’experts
RÉPONSES

d’experts
RÉPONSES

d’experts
RÉPONSES



M A R Q U E  M O O D D E S I G N  D I G I T A L

RÉPONSES d’experts
Divorce : comment obtenir le droit de garde 

d'un enfant mineur ?

RÉPONSES d’experts
Pension alimentaire : quel recours en cas 
de non paiement ?

Dossier Familiale

Je suis un père en instance de divorce. Ma fille de 
14 ans souhaite venir vivre avec moi mais sa mère 
qui a le droit de garde n'est pas du même 
avis.Quelle procédure dois-je engager pour 
obtenir le droit de garde de ma fille et combien de 
temps cela peut il prendre, en sachant que 
j'aimerais et elle aussi qu'elle soit avec moi pour la 
prochaine rentrée scolaire dans un département 
différent ?

d’experts
RÉPONSES

J ’ É C O U T E

63 min. épisode 1#

d’experts
RÉPONSES

épisode 2#

d’experts
RÉPONSES

RÉPONSES d’experts
Qu’est-ce qu’un smombie  ?

RÉPONSES d’experts
Que faire pour renouer avec ma mère, 
que je ne vois plus depuis 3 ans ?

Santé magazine

C’est la contraction du mot smartphone et du mot 
zombie qui désigne un piéton hyperconnecté, en 
posture de zombie. Il se déplace, connecté en 
permanence pour échanger sur les réseaux 
sociaux, regarder des films ou lire. Le smombie est 
dans un monde parallèle, il ne veut rien rater. Ses 
capacités cognitives sont altérées car il est 
concentré sur une seule tâche. Le risque 
essentiel, outre une addiction potentielle au 

J ’ É C O U T E

41 min. épisode 1#

épisode 2#

d’experts
RÉPONSES

d’experts
RÉPONSES

RÉPONSES d’experts
Pourquoi est-il plus difficile d'avoir un enfant 

après 38 ans ?

RÉPONSES d’experts
A partir de quel âge donner des sardines 
et des maquereaux à son enfant  ?

Parents

Inutile de partir battu d’avance ! Au contraire, il 
vaut mieux être positif si on ne veut pas agir 
négativement sur la fertilité. C’est vrai que le 
gynécologue a eu raison de vous mettre en garde 
: du fait de leurs activités professionnelles, les 
femmes sont de plus en plus nombreuses à avoir 
une première grossesse autour de la quarantaine, 
or la fertilité chute fortement après 35 ans, 
surtout pour les femmes. Mais heureusement, ça 

J ’ É C O U T E

41 min. épisode 1#

épisode 2#

d’experts
RÉPONSES



d’experts
RÉPONSES

RÉPONSES d’experts
Qu’est-ce qu’un smombie  ?

RÉPONSES d’experts
Que faire pour renouer avec ma mère, 
que je ne vois plus depuis 3 ans ?

Santé magazine

C’est la contraction du mot smartphone et du mot 
zombie qui désigne un piéton hyperconnecté, en 
posture de zombie. Il se déplace, connecté en 
permanence pour échanger sur les réseaux 
sociaux, regarder des films ou lire. Le smombie est 
dans un monde parallèle, il ne veut rien rater. Ses 
capacités cognitives sont altérées car il est 
concentré sur une seule tâche. Le risque 
essentiel, outre une addiction potentielle au 

J ’ É C O U T E

41 min. épisode 1#

épisode 2#

d’experts
RÉPONSES

RÉPONSES d’experts
Divorce : comment obtenir le droit de garde 

d'un enfant mineur ?

RÉPONSES d’experts
Pension alimentaire : quel recours en cas 
de non paiement ?

Dossier Familiale

Je suis un père en instance de divorce. Ma fille de 
14 ans souhaite venir vivre avec moi mais sa mère 
qui a le droit de garde n'est pas du même 
avis.Quelle procédure dois-je engager pour 
obtenir le droit de garde de ma fille et combien de 
temps cela peut il prendre, en sachant que 
j'aimerais et elle aussi qu'elle soit avec moi pour la 
prochaine rentrée scolaire dans un département 
différent ?

d’experts
RÉPONSES

J ’ É C O U T E

63 min. épisode 1#

RÉPONSES

épisode 2#

d’experts
RÉPONSES

RÉPONSES d’experts
Pourquoi est-il plus difficile d'avoir un enfant 

après 38 ans ?

RÉPONSES d’experts
A partir de quel âge donner des sardines 
et des maquereaux à son enfant  ?

Parents

Inutile de partir battu d’avance ! Au contraire, il 
vaut mieux être positif si on ne veut pas agir 
négativement sur la fertilité. C’est vrai que le 
gynécologue a eu raison de vous mettre en garde 
: du fait de leurs activités professionnelles, les 
femmes sont de plus en plus nombreuses à avoir 
une première grossesse autour de la quarantaine, 
or la fertilité chute fortement après 35 ans, 
surtout pour les femmes. Mais heureusement, ça 

J ’ É C O U T E

41 min. épisode 1#

épisode 2#

M A R Q U E  M O O D D E S I G N  D I G I T A L

Découvrez le podcast
spécial

J ’ É C O U T E

d’experts
RÉPONSES

Découvrez le podcast
spécial

J ’ É C O U T E

d’experts
RÉPONSES

Découvrez le podcast
spécial

d’experts
RÉPONSES

J ’ É C O U T E



box
Apaisante

U N I - M E D I A S  &  S A N T É  M A G

M I S S I O N

Fil iale du Crédit  agricole 
spécial isée dans l ’édit ion presse 
print et  numérique dans le 
secteur «des moments clés de 
vie» (santé,  banque. . . )

Création et dévelopement d’un 
design spéciale box,  décl ianables 
selon la saison et comprenant des 
produits de beauté.  

R O L E

Freelance

2020



L O G O S  M A R Q U E

box
Apaisante

box
Apaisante

box box box
box box box

box
Apaisante

box
Apaisante

box
Apaisante

box
Apaisante

box
Apaisante



M A R Q U E  C O U L E U R S  &  F O N T S

BOXBLACK
PRIMAIRE

CMCWHITE
PRIMAIRE

 

Aa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghĳklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Aa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

 
 

BOXRAINBOW
SECONDAIRE



M A R Q U E  M O O D D E S I G N  D I G I T A L  &  P R I N T



C R É D I T  A G R I C O L E  S A  C O N T E N T  F A C T O R Y

M I S S I O N

Crédit  Agricole SA est l 'organe 
central  qui  est au service de la 
stratégie et de la performance du 
Groupe en coordination avec les 
fil iales et les l ignes métiers.  La 
Content Factory s’occupe de 
l ’ensemble de la communciat ion 
du groupe à tous les niveaux.

Création et dévelopement de de 
vidéos pour présenter leur outi ls  
de digital  Comstore et leur métier 
d’ ingénieur interne Datalab.

R O L E

Freelance

2019-2020



N I C O L A S  L E G E A I S

D I R E C T E U R  A R T I S T I Q U E

B R A N D I N G  -  U I  D I G I T A L  -  M O V I E

n i c o l a s - l e g e a i s . f r

M A R Q U E  C O U L E U R S  &  F O N T S

C o m s t o r e  v i d é o  1

CRÉDIGREEN
ONE

PRIMAIRE

CRÉDIGREEN
TWO
PRIMAIRE

CRÉDIWHITE
SECONDAIRE

CRÉDIGREY
SECONDAIRE

CMCYEL
PRIMAIRE

Aa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

D a t a l a b  v i d é o  2

CRÉDIBLUE
PRIMAIRE

CRÉDIGREEN
TWO
PRIMAIRE

CRÉDIORANGE
PRIMAIRE

CRÉDIGREEN
THREE

PRIMAIRE

CRÉDIPINK
PRIMAIRE

CRÉDIWHITE
SECONDAIRE

CRÉDIGREY
SECONDAIRE

Aa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890



  
 

Photographie

transparence & 
couleurs

Formes Typographie

V I D É O  I N T E N T I O N  D E S I G N

l ight
&BOLD

C o m s t o r e  v i d é o  1

Notre FEUILLE 
de ROUTE



POUR

Amplifier 

M A R Q U E  V I D E O  &  P R O D U I T  M O O D D E S I G N

Direction de la Marque et de la Communication.

L I R E  L A  V I D E O

le partage 
rapide et efficace 
d’un ou plusieurs documents 

référentiel des communications produites par

C o m s t o r e  v i d é o  1

https://www.youtube.com/watch?v=5weqXoG8vxk&feature=emb_title


  
 

Iconographies

datas, données

intelligence artificielles

data scientists

ingenieur data

chefs de projets

Formes Typographie

V I D É O  I N T E N T I O N  D E S I G N

l ight
&BOLD

D a t a l a b  v i d é o  2

Notre FEUILLE 
de ROUTE



amplifier le
PROJET CLIENT

M A R Q U E  V I D E O  &  P R O D U I T  M O O D D E S I G N

Connaissez-vous le
DATALAB ?

L I R E  L A  V I D E O

6 MOIS À
 1 AN AVANT !

précision 
50%

KPI

3 CHEFS 
DE PROJETS

5 DATA 
ENGINEERS

10 DATA 
SCIENTISTS

1 
INFOLINGUISTE

D a t a l a b  v i d é o  2

https://www.youtube.com/watch?v=l76elguNBA8&feature=emb_title


P L A Y  S H O W R E E L

n i c o l a s - l e g e a i s . f r

P L A Y  S H O W R E E L

n i c o l a s - l e g e a i s . f r

N I C O L A S  L E G E A I S

B R A N D  D E S I G N E R 

https://nicolas-legeais.fr
https://vimeo.com/320294574


n i c o l a s - l e g e a i s . f r

N I C O L A S  L E G E A I S

https://nicolas-legeais.fr

